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Nowa marka w portfolio Grupy Kapitatowej Blachotrapez

iedzynarodowy producent pokry¢
M dachowych i elewacji rozszerzyt

swojg oferte o zupetnie nowy
segment produktéw — systemy rynnowe
KROP ze stali i PVC. Tym samym portfolio
marki stato sie kompletnym zapleczem
dla dekarza, architekta i klienta. Na po-
trzeby tego przetomowego przedsiewzie-
cia firma zainwestowata kilkadziesiat
milionéw zt w budowe nowoczesnej hali
produkcyjne;.

Nowy produkt jest juz dostepny w fir-
mowe;j sieci sprzedazy na terenie catego
kraju, a takze u wybranych dystrybutoréw
zagranicznych. W grudniu trafi do punktéw
dystrybutoréw zewnetrznych w Polsce.
W pierwszej kolejnosci producent udo-
stepni system rynnowy KROP PVC.

Wieloletnia wspdtpraca z dekarzami
pozwolita zaprojektowac innowacyjny pro-
dukt, ktdry poza wysoka szczelnoscia, trwa-
toscia i sprawnym odprowadzaniem wody
deszczowej, zapewnia przede wszystkim
intuicyjny montaz, a to dla fachowca naj-

wieksza wartos¢ — wyjasnia Janusz Tumi-
dajewicz, Dyrektor Zaktadu KROP i dodaje
— System sktada sie z kilkunastu elemen-
tow, ktére mozna ze soba dowolnie taczyé

w zaleznosci od potrzeb i projektu dachu.
Dzieki temu, spetnia on swoje zadanie za-
réwno w domach rodzinnych, jak i budyn-
kach uzytecznosci publicznej.

Pod jednym dachem — grupa dekarska VELUX

esli jestes profesjonalnym deka-
J rzem lub montazystg okien dacho-
wych i caty czas chcesz sie roz-
wija¢? Mozesz dotgczy¢ do grupy ,Pod
jednym dachem” na portalu spoteczno-
$ciowym Facebook. Jest to platforma

wymiany doswiadczen najlepszych deka-
rzy w Polsce, ktéra umozliwia rozwijanie
swoich umiejetnosci w zakresie sztuki
dekarskiej oraz nawigzywanie kontaktéw.
Na profilu grupy zamieszczane sg mate-
riaty szkoleniowe, porady. Na biezaco

mozna uzyska¢ odpowiedzi na zadawa-
ne pytania od sprzedawcéw i doradcow
technicznych firmy VELUX. Dla cztonkéw
grupy regularnie organizowane sg konkur-
sy, w ktérych mozna wygra¢ atrakcyjne
nagrody.
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Rynny KROP w ofercie Blachotrapez

ynny KROP charakteryzuja sie kla-
R sycznym, potokragtym ksztattem,

ktéry zapobiega przelewaniu sie
wody i utatwia jej odprowadzanie nawet
przy skomplikowanej konstrukcji dachu
czy obfitych opadach. Solidne wykonanie
i wysoka odpornos¢ materiatéw zapewnia
precyzyjne taczenie wszystkich elementow
systemow bez wzgledu na roczne skoki
temperatur. System stanowi estetyczne
uzupetnienie kazdego rodzaju pokrycia
dachowego z oferty firmy Blachotrapez.
Tym samym skompletowanie wyposazenia
dachu w jednym kolorze staje sig¢ duzo ta-
twiejsze. Dodatkowo produkty z linii KROP
sg dostepne w dwdéch wariantach surowco-
wych - stal i PVC.

Marka KROP wychodzi naprzeciw oczeki-
waniom wszystkich, ktorzy cenig sobie lekki
materiat zapewniajgcy prosty montaz, wy-
trzymatos¢ i niezawodnosé nawet w wyjat-
kowo trudnym klimacie. Rynny z tworzywa
sztucznego zostaty wyposazone w specjal-
na wielowargowa uszczelke, ktéra solidnie

faczy wszystkie elementy, zapewniajac pet-
ng szczelnosc¢ catego systemu.

Blachotrapez stynie ze wspotpracy z re-
nomowanymi dostawcami stali oraz wie-
loletnich gwarancji na swoje produkty. Te
standardy zostaty utrzymane réwniez w no-
wej linii stalowych rynien KROP. Ich wytrzy-
matos¢ i wysoka odpornos¢ na obcigzenia
dynamiczne oraz mechaniczne potwierdza
gwarancja do 40 lat. Stabilno$¢ konstrukcji
zapewnia specjalnie zaprojektowana obej-
ma wykorzystywana do mocowania rury
spustowej do $ciany budynku. Produkt na-
daje sie do ponownego przetworzenia, dla-
tego jest przystosowany do nowoczesnego
budownictwa wykorzystujgcego proekolo-
giczne rozwigzania. Profesjonalny rozwdj
nowego segmentu portfolio zapewni nowa,
w petni zautomatyzowana hala produkcyjna
stuzgca wytgcznie wytwarzaniu komponen-
téw do systemu orynnowania KROP.

Nowy system rynnowy KROP jest juz do-
stepny w sprzedazy. Wiecej informacji na
stronie https://www.kropsystem.eu/

BLACHOTRAPEZ Sp. z 0.0.
ul. Kilinskiego 49a

34-700 Rabka-Zdroj

tel..+ 48 18 26 85 200
biuro@blachotrapez.eu
www.blachotrapez.eu

Opaska docieplajgca XWT Plus firmy FAKRO

ostatnim czasie bardzo wzrosta Swiadomos¢ inwestoréw
w zakresie stosowania energooszczednych produktéow do

wznoszenia budynkoéw. Firmy podazajg za tym trendem

i wprowadzajg produkty o coraz lepszych parametrach termicznych.
FAKRO oferuje najcieplejsze okno dachowe na rynku z pojedynczym
pakietem szybowym FTT U8 Thermo, ktére sprzedawane jest z komple-
tem kotnierzy izolacyjnych oraz kotnierzem uszczelniajgcym Thermo.
Taki zestaw mozemy jeszcze lepiej zabezpieczy¢ przed ryzykiem po-
wstawania mostkdw termicznych stosujgc opaske docieplajgcg XWT
Plus. Specjalnie zaprojektowany profil nowej opaski pozwala na syste-
mowe potaczenie jej z kotnierzem Thermo co przyczynia sie do obnize-
nia strat ciepta. Opaska docieplajgca XWT Plus zbudowana jest z pianki
polietylenowej. Materiat ten charakteryzuje sie niskim wspdtczynnikiem
przewodzenia ciepta. Opaska XWT Plus sktada sie z dwéch elemen-
téw taczonych ze sobg w narozach za pomocg zbrojonej tasmy alu-
miniowej. Potgczenie z oscieznicg okna dachowego zapewnia tasma
dwustronna o szerokosci 25 mm. Na opasce zastosowano specjalne
naciecia pozwalajgce na dostosowanie opaski do szpalety wewnetrznej
okna dachowego.

& FAKRO

FAKRO Sp. z 0.0.

ul. Wegierska 144a, 33-300 Nowy Sacz

tel.: +48 18 444 0 444, infolinia: 800 100 052,
fakro@fakro.pl, www.fakro.pl
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Blachotrapez to jeden z najszybciej rozwi-
jajacych sie producentéw pokry¢ dacho-
wych w Polsce. Jak firmie udaje sie wy-
znaczac nowe kierunki rozwoju na rynku?
Wspotczesng gospodarke napedzajg nowe
technologie, natomiast kierunek innowacji
wyznaczajg niezmiennie potrzeby odbior-
cow ustug czy produktéw. Idgc tym tropem,
stale poszukujemy przestrzeni, aby udosko-
nali¢ doswiadczenie wynikajgce z kontaktu
z markami Blachotrapez i KROP. Przy czym
przyjmujemy szeroki horyzont — myslimy
o kazdym ogniwie, od dekarza i przedsta-
wiciela handlowego po partnera biznesowe-
go. Oznacza to zdolnos$¢ do ciggtej zmiany,
ale taka jest cena innowacyjnosci.

Obecna kondycja firmy to zastuga zmiany
sposobu zarzadzania firma? W branzy de-
karskiej trudno szukaé innego przyktadu
tak ptynnej wspoétpracy miedzy wiascicie-
lami a profesjonalnym zarzadem.

Blachotrapez w ostatnich latach przeszedt
droge od prywatnego przedsiebiorstwa
okresu transformacji do miedzynarodowej
korporacji. Naturalnym celem i kierunkiem
rozwoju jest z pewnoscia rozszerzanie za-
siegu na kolejne rynki, ale takze systema-
tyczne wzmacnianie pozycji m.in. poprzez
rozbudowe portfolio w postaci tak $miatych
posunigé, jak nowy segment i linia KROP
czy nowe inwestycje. Tworcy i wiasciciele
firmy Blachotrapez powierzyli nowej kadrze
przysztos¢ wtasnego biznesu. To wyraz
ogromnego zaufania, ale takze szczegdl-
nego rodzaju dojrzatosci. Niewielu przed-
siebiorcow pokolenia transformacji zde-
cydowato sie na takie posuniecie. W 2014
roku objatem firme w rozkwicie, gotowa na
podbdj miedzynarodowy. Ten skok rozwo-
jowy, jaki p6zniej nastapit, jest niewatpliwie
wypadkowa sity, charyzmy i wiedzy catej
naszej kadry zarzgdzajacej oraz ogromne;j
pracy, jaka przez lata wtozyli w firme Bla-

chotrapez jej wtasciciele. Dzi$ konsekwent-
nie realizujemy naszg strategie i pracujemy
na pierwszy miliard ztotych przychodu.

Skad pomyst na wprowadzenie nowego
segmentu do portfolio Grupy Blachotra-
pez? Czy to zapowiedz nowego kierunku
rozwoju?

Dzis$ Blachotrapez ma ponad 200 wtasnych
punktoéw sprzedazy w catej Europie, bar-
dzo mocno rozbudowang sie¢ Oddziatéw
Partnerskich, ktére prowadzimy wspdlnie
z naszymi klientami, a takze silng i wcigz
rosnacy sie¢ dystrybutoréw B2B. Mamy
potezny rynek do zagospodarowania. Do-
szlismy do wniosku, ze w segmencie syste-
moéw rynnowych zdecydowanie jest dla nas
miejsce i pora w tym obszarze podja¢ po-
wazne kroki. Linia KROP jest najnowszym
produktem w systemach rynnowych na
rynku, doskonale uzupetniajgcym pokrycia
dachowe. Podobnie jak one, rynny KROP sg
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wytwarzane z wysokojakosciowych surow-
coéw zgodnie z obowigzujgcymi normami —
gwarantuje to trwato$¢ systemow, odpor-
nos$¢ na zmienne warunki atmosferyczne
i korozje. Dodatkowo uzyte materiaty sg
przyjazne dla $rodowiska — pozbawione
szkodliwych zwigzkéw chemicznych, pod-
legaja w 100% recyklingowi. Linia powstata
we wspotpracy z dekarzami, dzigki czemu
juz w fazie koncepcyjnej udato sie wyeli-
minowac¢ powtarzalne btedy i wprowadzi¢
pozadane usprawnienia. Miedzy innymi
przektada sie to na intuicyjny, a wiec prosty
i szybki montaz systemdw, niewymagajacy
uzycia skomplikowanych, specjalistycznych
narzedzi. Dla przyktadu montaz ksztattek
zrynng dokonuje sie na zatrzask z uzyciem
uszczelki wielowargowej, zapewniajgce;j
niezawodng szczelno$¢é. Rynny dostepne
w wariancie PVC i STAL maja klasyczny,
potokragty ksztatt o gtebokim profilu. Jesli
chodzi o r6znorodnos¢ rozmiaréw od razu
oddajemy w rece klientow peten wachlarz
rozwigzan dopasowanych do matych bu-
dynkow, takich jak garaze, balkony, jak
rowniez do duzych obiektéw mieszalnych
i przemystowych.

Na wielu rynkach zagranicznych firma
przetarta szlaki dla nowego segmentu
produktéw, jakim sa blachodachéwki. Jak
ocenia Pan odbior produktow przez deka-
rzy i klientéw zagranicznych?

Na rynkach zagranicznych jestesmy obecni
od 2004 roku. Po 15 latach w Europie mamy
ponad 200 wtasnych punktéw obstugi
i wspotpracujemy z ponad 1000 autoryzo-
wanych dystrybutoréw. Stale wzmacniamy
pozycje swojg i naszych partneréw. Od
poczatku dziataliSmy z mysla, ze jesteSmy
ambasadorem polskiej jakosci zagranica.
To tym argumentem — a nie niskg ceng —
zdobywalismy rynek. Dzis klienci spoza
Polski wybierajg nasze produkty wtasnie
ze wzgledu na jakos¢. Przewaga technolo-
giczna jest z catg pewnos$cig argumentem
najskuteczniej przemawiajgcym do klienta.

Budujac silna pozycje marki na tak konku-
rencyjnym rynku, czasem trzeba is¢ pod
prad. Jak firma dba o to, by do produkgcji
byt stosowany najlepszy materiat?

W chwili obecnej wszystkie polskie hale
obejmujg powierzchnie blisko 14 000 m2.
Jednoczesnie rozwijane sg zagraniczne
spotki — w zesztym roku w Czechach odda-

no do uzytku centralny magazyn, a obecnie
powstaje hala produkcyjno-magazynowa.
Nasze zaplecze produkcyjne spetnia wy-
magania zagranicznych partneréw, takich
jak TATA Steel czy thyssenkrupp, z ktérym
taczy firme 20 lat wspétpracy. To wazny wy-
znacznik jakosci — w Polsce Blachotrapez
jest wytgcznym dystrybutorem produktu
tego miedzynarodowego lidera. Jednocze-
$nie rozwijamy technologie, ktére pozwala-
ja maksymalnie dtugo zachowa¢ najlepsze

To dekarz
jest ostatnim
ogniwem
| sprawia,
ze obietnice
producenta
stajq sie
rzeczywistoscia,
a produkt pracuje
w maksymalnym
zakresie, tak
jak zatozono
wczesnie)

W laboratoriach.

wiasciwosci surowca. W produkcji blacho-
dachéwek stosowany jest Safe Profiling
System, ktéry miedzy innymi pozwolit za-
pewnic¢ dla 6 powtok pisemng gwarancje
przekraczajaca badz réwna 35 lat. SPS
pozwala produkowac¢ blachodachdéwki
o wszelkich wzorach i przettoczeniach. In-
nymi stowy, rozwoj firmy na wielu ptaszczy-
znach jest podporzadkowany przekonaniu,
ze musimy by¢ wartosciowym partnerem
dla najlepszych w tej branzy.

A cena produktu? Jaka role ten aspekt od-
grywa na rynku pokry¢ dachowych?

W ostatnich latach branza budowlana prze-
zywa boom, co przektada sie na kilkudzie-
siecioprocentowe wzrosty cen materiatow
budowlanych i ustug. Producenci musza
sprostaé wysokim oczekiwaniom klienta.
Problemy na rynku pracy oraz wysokie kosz-
ty produkcji temu nie sprzyjaja. Sytuacja nie
bedzie jednak trwata wiecznie. Spadek ko-
niunktury w 2020 roku sprawi, ze przetrwa-

ja najlepsi — firmy elastyczne i innowacyjne,
odpowiadajgce na potrzeby klienta. Tym
samym cena nie jest juz az tak istotna. Jak
juz wspominatem na poczatku, to jakos¢,
przewaga technologiczna i relacje z klienta-
mi ksztattujg i beda ksztattowaé rynek.

Nawet najlepszy efekt uzyskany na etapie
produkcji moze by¢ zmarnowany w wy-
konawstwie. Czy Blachotrapez stara sie
wptywaé na jakosé wykonawstwa? W jaki
sposob? Jaka jest rola dekarzy w budowa-
niu firmy produkujacej pokrycia dachowe?
Czy rzemiesInicy uczestnicza w projekto-
waniu produktow lub rozwigzan?
Zaawansowany technologicznie produkt
to w zasadzie koncept, dopoki nie zostanie
osadzony w rzeczywistosci uzytkownikéw
przez doswiadczonego i profesjonalnego
wykonawce. To dekarz jest ostatnim ogni-
wem i sprawia, ze obietnice producenta
stajg sie rzeczywistoscig, a produkt pra-
cuje w maksymalnym zakresie, tak jak za-
tozono wczesniej w laboratoriach. Dlatego
o dekarzach i specyfice ich pracy myslimy
na samym poczgtku — na poziomie projek-
towania produktéw i ustug. Nie tylko kon-
sultujemy rozwigzania z praktykami tego
zawodu, ale takze tworzymy produkty tak,
aby byty one efektowne i zarazem intuicyjne
w montazu, a przez wysoka jakos¢ mate-
riatbw wsadowych — bezawaryjne. W ten
sposéb powstat system KROP, ale takze
szereg innowacji wdrozonych, miedzy inny-
mi w Germanii Simetric, Panelu High-Tech
czy Goncie blaszanym Janosik. Dzieki
wspotpracy z dekarzami i partnerskim rela-
cjom mozemy by¢ ambasadorami jakosci
w segmencie pokry¢é dachowych i syste-
mow rynnowych. Wspétpraca z Polskim
Stowarzyszeniem Dekarskim odgrywa tutaj
ogromna role, dlatego od 2015 roku anga-
zujemy sie w jego flagowe inicjatywy, takie
jak Mistrzostwa Swiata Mtodych Dekarzy
i Mistrzostwa Polski Mtodych Dekarzy.
Poza sezonem organizujemy rowniez wiele
szkolen prowadzonych przez nasz zespot
ekspertéw. Zapisy odbywaja sie miedzy
innymi przez indywidualne konto dekarza
w Programie Partnerskim.

W jaki sposéb firma Blachotrapez wspiera
wykonawcow i profesjonalne rzemiosto?

W Europie wyzwaniem byto konkurowanie
z zachodnimi producentami i udowodnie-
nie dekarzom, ze lekkie pokrycia dachowe

‘Dekarz
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moga pod wzgledem designu, trwatosci
i tatwosci montazu doréwnywac tradycyj-
nie stosowanym rozwigzaniom. Obecnie na
rynku kanadyjskim nasze zadanie jest duzo
bardziej skomplikowane. Nie tylko buduje-
my sie¢ sprzedazy od podstaw i wprowa-
dzamy produkt dotad nieznany, ale takze
szkolimy fachowcéw. Tutaj oczywiscie naj-
wazniejsza role odgrywajg polscy dekarze,
ktérzy pomagajg w przekazaniu wiedzy.
Na kazdym z rynkéw zagranicznych prze-
cieraliSmy szlaki wraz z nimi. Stawiamy ich
za wz0r, poniewaz ich praca jest sktadowa
wysokiej jakosci naszej oferty. Jak widag,
z roku na roku zainteresowanie naszymi po-
kryciami rosnie tak, jak zapotrzebowanie na
profesjonalnych mistrzéw dekarstwa.

Na rynku dekarskim brakuje rak do pracy.
Czy Pan jako specjalista od motywacji ma
sprawdzony sposob na zachecenie mto-
dych ludzi do wyboru tego zawodu?

W dzisiejszym dynamicznym Swiecie trud-
no moéwi¢ o sprawdzonych sposobach,
bo stale pojawiajag sie nowe mozliwosci.
Mtodzi ludzie majg dzisiaj duzo tatwiejszy
dostep do wiedzy, niz kiedys. Urzadzenia
mobilne sg ich nieodtgcznym atrybutem.
Warto wzig¢ to pod uwage, zrozumie¢ ich
potrzeby i styl zycia. Mysle, ze obecnie mi-
sjg catej branzy jest stworzenie nowego,
autentycznego wizerunku zawodu. W obec-
nej sytuacji rynkowej, dekarz — jak niemal
kazdy rzemiesIniczy fach — jest doceniany
i wyceniany wysoko. Polscy profesjonalisci
szkolg kolegéw na catym $wiecie. Coraz
czesciej sg rowniez zapraszani na miedzy-
narodowe mistrzostwa. Racjonalne argu-
menty sg zatem w naszych rekach. Brakuje
jednak emocji, ktore najskuteczniej przema-
wiajg do mtodego pokolenia. Wypracowa-
nie nowej formuty to absolutne minimum,
na ktére musimy sie zdecydowac.

A jak zmobilizowaé¢ dekarzy do szkolen
i statego rozwoju?

Che¢ statego rozwoju to cecha, kt6rg powi-
nien pielegnowac w sobie kazdy. To jednak
wyjatkowo indywidualna sprawa. Inspiracja
do zmian moga by¢ wysokie wymagania
klientéw. Wieksza satysfakcje bedziemy
miec jednak, jesli sami wskazemy inwesto-
rowi nowatorskie rozwigzania, ktérych nie
moze zaproponowac nikt inny. Inspiracja,
samoksztatcenie i rozmowa z innymi fa-
chowcami jest zatem niezbedna. Szkole-

Mysle, ze obecnie misjg cate) branzy
jest stworzenie nowego, autentycznego
wizerunku zawodu. W obecnej sytuacji

rynkowej, dekarz -

jak niemal kazdy

rzemieslniczy fach - jest doceniany
i wyceniany wysoko.

nia sg ku temu fantastyczng okazjg. Wraz
z naszym zespotem szkoleniowym dbamy
o ich wysoki poziom. Staramy sie réwniez
maksymalnie utatwi¢ do nich dostep. Jak
wspomniatem, dekarze uczestniczacy
w Programie Partnerskim otrzymujg do-
step do indywidualnego profilu, w ktérym
zgromadzg certyfikaty, zdjecia realizacji,
ale moga réwniez zapisac¢ sig na szkolenie
lub sprawdzi¢ terminarz spotkan. W kazdej
chwili, z poziomu telefonu lub komputera.
Oczywiscie, dodatkowg zachetg sg punkty,
ktdre wymieniamy na atrakcyjne nagrody.
Szkolenia sg otwarte, konieczne jest wcze-
$niejsze zgtoszenie udziatu. Informacji
o nich udzielaja takze nasi handlowcy, kt6-
rych jest ponad 500 w Polsce.

W jednym z wywiadow z przedstawicie-
lami firmy mozna wyczytac¢, ze sport jest
bardzo wazny dla Blachotrapezu, rowniez
dla jej pracownikéw? Sa Paristwo aktywni
sportowo réwniez w czasie wolnym?

Z catg pewnoscia jestesmy aktywnymi kibi-
cami Polskiej Reprezentacji w pitce noznej
mezczyzn! Wspieramy rowniez wiele lokal-
nych druzyn o bardzo zréznicowanym pro-
filu sportowym. Sponsoring sportowy jest
waznym elementem naszej strategii.

Wystawiacie sie na licznych imprezach tar-
gowych branzy budowlanej. Jaki potencjat

marketingowy maja wedtug Was imprezy
wystawiennicze w dobie cyfrowej komu-
nikac;ji?

W latach 90. na mapie Polski mozna byto
zaznaczy¢ ponad czterdziesci miast orga-
nizujgcych réznorodne targi. W kraju dzia-
tato kilkuset wystawcow. Wraz ze zmiang
paradygmatu miedzynarodowej gospodar-
ki, wzrostem popularnosci Internetu, ale
takze zatamaniem gospodarczym korca
lat 90. sytuacja ulegta zmianie. Branza
skurczyta sig, ale na arenie pozostali najsil-
niejsi. Dzisiaj organizacjg targéw zajmuje
sie profesjonalna kadra, prawdziwi znawcy
rynku. Jednoczesnie targi nie sg juz miej-
scem bezposredniej sprzedazy, szybkiego
zawierania umow. Coraz bardziej przypomi-
naja inwestycje marketingowa, ktéra przy-
nosi efekty po dtuzszym czasie. Sprzyjaja
nawigzywaniu kontaktéw biznesowych,
ale sg tez przestrzenig spotkan z klientami
ostatecznymi. Z pewnoscig jednak nowe
media nie zagrazajg targom, a raczej je
wzmachniaja. Pod znakiem zapytania pozo-
staje ich ksztatt w przysztosci. Obserwujgc
rynek zachodnioeuropejski i amerykanski,
nabieram przekonania, ze bez dtugofalowej
komunikacji organizatorzy targow, ale takze
konferenciji, nie beda w stanie zapetni¢ listy
gosci. Dzi$ kazdy poszukuje wyjatkowych
dos$wiadczen - targi zdecydowanie powin-
ny ich dostarczac.
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